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RESUMO

O anuncio publicitario € um género de discurso de grande circulagdo no meio so-
cial. Tendo a fungéo basica de vender uma ideia, um produto, dado o publico-alvo pa-
ra o qual ele se volta. Esse género de discurso tem aparecido com frequéncia, nos li-
vros didaticos de Portugués, por exemplo, para promover o trabalho com questdes de
leitura, utilizando-se da lingua e da linguagem como ponto de ancoragem. Estando in-
serido no livro didatico, o antncio publicitario passa a ter a fungdo pedagégica, permi-
tindo pensar como é abordado a questdo da leitura nesse género de discurso no livro
didatico, e qual a posicao sujeito de quem elabora comentarios e exercicios no livro,
que limitam a produgdo de sentidos. Para este artigo, optamos por um livro didatico
de Lingua Portuguesa do Ensino Médio PNLD 2018-2020, especificamente o livro do
professor, tendo em vista dois recortes especificos de anuncios publicitarios para o
trabalho de anélise. O propdsito maior foi analisar e problematizar o modo como este
livro apresenta os textos do género antncio publicitario no tocante a leitura. A luz das
teorizagdes de Pécheux (2015) e de Orlandi (1999; 2012), produzimos uma anélise dis-
cursiva sobre o modo como a leitura é mobilizada nesses anuncios, tendo como base
exercicios e comentarios feitos pelos autores. As analises mostraram que a leitura, a
partir dos textos publicitarios, é abordada no livro didatico segundo o direcionamento
dos autores do livro, limitando os interlocutores a uma exploragado discursiva da mate-
rialidade de forma mais significativa.
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ABSTRACT

The commercialis a genre of discourse of great circulation in the social environment.
Having the basic function of selling an idea, a product, given the target audience to
which it turns. This genre of discourse has appeared frequently in the textbooks of
Portuguese, for example, to promote work with reading questions, using language sistem
and language as an anchor point. Being inserted in the textbook, the advertising
advertisement begins to have the pedagogical function, allowing to think about how
the question of reading in this genre of discourse is addressed in this genre of discourse
in the textbook, and what is the subject position of those who elaborate comments and
exercises in the book, that limit the production of senses. For this article, we opted for
a Portuguese language textbook of PNLD High School 2018-2020, specifically the
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teacher’s book, in view of two specific excerpts of advertisements for the analysis
work. The greatest purpose was to analyze and problematize the way this book
presents the texts of the advertising genre with regard to reading. In the light of the
theorizations of Pécheux (2015) and Orlandi (1999; 2012), we produce a discursive
analysis of how reading is mobilized in these advertisements, based on exercises and
comments made by the authors. The analyses showed that reading, based on advertising
texts, is addressed in the textbook according to the direction of the authors of the
book, limiting the interlocutors to a discursive exploration of materiality more signifi-
cantly.

Keywords:
Advertising. Meanings. Reading.

1. Introducdo

Este texto abordaa perspectiva pela qual o livro didatico de Portu-
gués do Ensino Médio lida com a questdo da leitura, sobretudo nos anin-
cios publicitarios nele inseridos. Utilizamos para este trabalho dois anin-
cios da colecao “Portugués Contemporaneo- diadlogo, reflexdo e uso”, de
Willian Cereja, Carolina Dias Vianna e Cristiane Damien (PNLD 2017-
2020). Esta colecéo traz, em sua composicao didatico-metodoldgica, tex-
to de vérios géneros, destacando-se o género publicitario, para trabalhar
lingua e linguagem, principalmente no tocante & leitura, compreenséo e
interpretacdo de texto. Apontaremos como o livro didatico situa a leitura
a partir dos anancios publicitarios e como a leitura poderia ser explorada
em sala de aula pelos alunos e professores a partir da Anélise do Discur-
so teorizadas por Pécheux e Orlandi, partindo do pressuposto de que a
linguagem é heterogénea e opaca, cujos sujeitos envolvidos no processo
de leitura estdo imersos em uma historicidade, considerando ainda, no
ato de ler, a formagdo discursiva e ideoldgica de cada um dos envolvidos.
Assim também, observar as condicfes de producbes dos textos em foco e
a posicdo de interpretacdo do sujeito leitor sem perder de vista a funcéo
do autor para a relacdo da construgéo dos sentidos.

Lembramos que o livro esta estruturado em unidades, capitulos,
eixos e se¢Bes. As unidades tratam de tematicas gerais que norteiam cada
capitulo, que se divide em eixos e se¢fes. Os eixos sdo de literatura, lin-
gua/linguagem e produgdo de texto. Os eixos sdo divididos em secdes
como: “Foco na imagem, Fique conectado, Foco no texto, Entre saberes,
Reflexfes sobre a lingua, Texto e enunciagdo, Hora de escrever, Entre
textos, Hora de produzir, Conexdes e mundo plural”. As se¢des estdo
dispostas nos eixos aqui mencionados, aparecendo algumas vezes em ei-
xos diferentes como, por exemplo, a se¢do “Foco no texto”, que ora esta
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no eixo literatura, ora no de lingua e linguagem, ora esta no de producéo
de texto. J& outros se mantém apenas em um eixo como: “Foco na ima-
gem, Reflexdo sobre a lingua, Texto e Enunciagdo, Hora de escrever den-
tre outros”. Neste exercicio utilizaremos os anuncios publicitarios da se-
¢do “Texto e Enuncia¢do”, que compde o eixo “Lingua e Linguagem”,
tendo como base os elementos que envolvem o texto (verbal e ndo ver-
bal) como a secdo, comentarios, exercicios, e outros textos a ele relacio-
nados. Destaca-se a forma como se processa a leitura (compreensao e in-
terpretacdo), tendo como texto principal o anincio publicitario.

2. Texto, autor e sujeito do discurso

Para entendermos o que vem a ser texto, partimos do principio e-
timoldgico da palavra, que significa tessitura, trama, tal qual uma rede
com fios que se entrelagcam para formar uma colcha de tecidos. Tal meta-
fora possibilita perceber que na construcdo do texto se utilizam as pala-
vras para fazer a tessitura. E a partir dela se constréi os enunciados, se
constréi o texto passivel de diferentes sentidos. Orlandi (2012, p. 78)
destaca que “um texto, tal como ele se apresenta enquanto unidade (em-
pirica) de andlise, é uma superficie linguistica fechada nela mesma tem
comego meio e fim”. O texto como materialidade fisica tem uma longa
historia, que vem evoluindo desde o surgimento da escrita, sendo dispos-
to em diferentes suportes desde tabuletas de argila, até em pedacos de ro-
chas e de madeira.

Hoje, gracas ao crescimento tecnoldgico, o texto se configura de
diferentes modos,da forma mais simples, textos com estrutura rupestre,
até textos multimodais, dispostos em diferentes meios de transmisséo
como na TV e pela internet. Notamos que mais dificil tem sido, nos ulti-
mos anos, estabelecer um conceito de texto. O que sabemos é que texto e
leitor sdo intrinsecos nesse processo, pois “sd é texto no momento em
que se passa pelos olhos ou pela mio de um leitor” (COSSON, 2018, p.
52). O leitor corrobora para a construgdo de sentidos nos enunciados de
um texto.

Seguindo este raciocinio, a nogdo de texto para a Analise do Dis-
curso pecheuxtiana, corrente tedrica a que nos filiamos, esta na exteriori-
dade de que esta é constitutivae se marca na lingua e produz efeitos de
sentido. Por isso € de interesse da AD analisar como o texto significa e
como ele se constitui. Ou seja, a AD desfaz a ilusdo de literalidade e de
univocidade que sdo definidas por outras perspectivas tedricas dentro da
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linguistica. Orlandi (1999) teoriza, dizendo:

Os textos para nos, ndo sdo documentos que ilustram ideias pré-
concebidas, mas monumentos nos quais se inscrevem as multiplas possi-
bilidades de leituras. Nem tampouco nos atemos aos seus aspectos for-
mais cuja repeticdo é garantida pelas regras da lingua- pois nos interessa
sua materialidade que é linguistico-histérica logo ndo se remete a regra
mas as suas condi¢Oes de produgdo era relagdo a meméria onde intervém
a ideologia, o inconsciente, o esquecimento, a falha, o equivoco. (OR-
LANDI, 1999, p. 64)

Neste sentido, entendemos o texto levando em conta ainda, a fun-
cao autor e o sujeito leitor, sendo que o primeiro quando escreve se colo-
ca numa funcéo de sujeito. Nesse sentido, “a funcdo autor que ¢ uma
funcgdo discursiva do sujeito, estabelece-se ao lado de outras fungdes, es-
tas enunciativas que séo o locutor e o enunciador” (ORLANDI, 1999, p.
74). O sujeito autor estd sempre afetado pelas condigdes sdcio-historicas
do mundo exterior e tem a responsabilidade de reconhecer certas regras
para se instabilizar como autor “o conhecimento de certas regras do tex-
to, clareza, originalidade, explicitacdo, ndo contradi¢do, progressdo de
seu discurso, ou melhor de seu texto” (ORLANDI, 1999, p. 76).

Assim, o sujeito ocupa vérias posi¢des dentro do texto, pois o su-
jeito discursivo é constituido da inter-relagdo social, ou seja, 0 sujeito
tem uma voz polifénica heterogénea, ele ndo é origem de seu dizer. Ele é
interpelado constantemente pela ideologia, em sua voz vérias vozes se
manifestam. Nesse sentido, o sujeito discursivo ja possui uma formagéo
discursiva que é a manifestacdo de uma formacéo ideoldgica. Num enun-
ciado verbal, por exemplo, onde a lingua, se torna materialidade o sujeito
é imbuido de uma formacdo discursiva que é determinada por uma for-
magcao ideoldgica que vai contribuir para que fagamos uma determinada
interpretacdo e ndo outra. Essa formac&o discursiva é formada a partir do
interdiscurso que é a memdria que vai fazer com que lemos um texto a
partir daquilo ja conhecemos aquilo que ja temos de estabelecidos.

O sujeito leitor interpreta a partir da posicdo que este sujeito ocu-
pa; da formagdo ideoldgica e é interpelado em contexto com a materiali-
dade discursiva. Assim confirma a nocéo de que o sujeito é constituido
de vérias vozes.

3. Aleiturae o leitor

Falar de leitura é falar de interpretacdo. E interpretacdo é o gesto
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de leitura de uma materialidade discursiva. Diante de um enunciado o su-
jeito é convocado a produzir sentido para este enunciado. Um exemplo
bastante discutido no livro de Orlandi é o enunciado “vote sem medo”
escrito em letras brancas numa faixa feita por funcionérios e professores
colocada na entrada do campus universitario na época de elei¢Bes. Este
enunciado leva as pessoas que entram no campus fazerem diferentes in-
terpretacOes, vai depender da posi¢do-sujeito dessas pessoas, a formacao
discursiva desses sujeitos. O enunciado resgata uma memaria, uns vao
pensar que o candidato apoiado por aqueles funcionarios e professores é
o melhor, ndo devendo os eleitores dele ter medo em apoia-lo, outros po-
dem ler relacionado o enunciado “sem medo” a situa¢des de medo outros
ainda podem interpretar levando para o campo politico relacionando a si-

tuacOes eleitorais partidarias. Nesse aspecto, Pécheux (2015) reitera que:
Em relagdo a leitura consiste como se sabe, em multiplicar as rela-
¢Oes entre o que é dito aqui (em tal lugar) é dito assim e ndo de outro jeito
com o que ¢ dito em outro lugar e de outro modo, a fim de se colocar em

posicdo de “entender” a presenca de ndo-ditos no interior do que € dito.
(PECHEUX, 2015, p. 44)

Nesse sentido, concebemos a leitura ndo do ponto de vista da lin-
guistica que a concebe como mero processo de decodificacdo propde que
o0 texto tem determinados sentidos a que o aluno precisa apreender estes
sentidos. Entendemos a leitura sob o ponto de vista da analise do discur-
s0. Nesse sentido, concordamos com Orlandi (1999, p. 49) que diz que:
ndo vé na leitura do texto apenas decodificagdo, a apreensdo de um senti-
do (informacdo) que j& estd dada nele. N&o encara o texto apenas como
produto mas procura observar o processo de sua producéo e logo da sua
significacdo. Correspondente, considera que o leitor ndo apreende mera-
mente um sentido que esté 1&; o leitor atribui sentidos ao texto, ou seja:
considera-se que a leitura é produzida e se procura determinar 0 processo
e as condicBes de sua producao.

Sendo assim, vamos neste mo(vi)mento de interpretagdo caracte-
rizar o material simbdlico neste caso, dois antncios publicitarios de cole-
cao de livros didaticos e, em seguida efetuar gestos de interpretagdo com
o fim de realizar uma leitura discursiva que va , além da materialidade
linguistica, elencando assim os possiveis efeitos de sentidos que séo apa-
gados pelo método como o livro trata a questdo da leitura.

Para este exercicio fizemos o recorte do andncio publicitario aci-
ma que esta na se¢do “Texto e Enuncia¢do” e no eixo “Lingua e Lingua-
gem”. Logo pelo titulo da se¢@o percebemos que os autores consideram o
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anincio publicitario como um género textual em que é utilizado para di-
zer, comunicar e, a0 mesmo tempo, propor aprendizado conforme a con-
cepcdo dos autores. Ja que “enunciagdo” € o ato de dizer apropriando-se
da lingua e da linguagem, marcando este dizer através dos enunciados.
Num primeiro gesto de leitura percebemos que os autores do livro didati-
co encaram esta se¢do como relevante para que 0s sujeitos leitores, neste
caso, quase sempre os alunos do ensino médio, para que estes desenvol-
vam as capacidades de ler (compreender e interpretar) combase nas ativi-
dades propostas ao lado do anincio, comentarios, ilustracdes e outros
géneros textuais, neste caso, uma noticia. Observe a seguiro primeiro re-
corte discursivo de andlise:

Figura 1: Andncio da The Getz, segdo “Texto e Enunciagdo”, comenta-
rios e exercicios

O antncio ¢ produzido pela “The Gelz” empresa de Marketing
Comunicagéo e Propaganda. E um antncio com fundo cinza contendo do
lado esquerdo uma estrela preta com a data 16/04/1927 também em nu-
meros pretos. Do lado direito um par de chuteiras com a data 28/02/2013,
tudo preto e o enunciado verbal na parte inferior: “Homenagem ao ho-
mem que foi papa. E sobreviveu”

No inicio da atividade, os autores inserem o comentario: “Leia, ao
lado, um andncio que presta uma homenagem, ou seja impede que 0s in-
terlocutores realizem por si s6 0s gestos de leitura conforme suas forma-
¢Oes ideoldgicas e discursivas.”. Usando a oragdo subordinada restritiva
neste comentario, faz com que o leitor se prenda a ideia de interpretacdo
idealizada pelos autores do livro restringindo as demais passiveis leitu-
ras.

O néo verbal exposto no antincio, no primeiro caso a “estrela”, na
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sociedade contemporanea tem o sentido de nascimento ou morte de al-
guém, pode ainda representar uma pessoa famosa (autor ou atriz) do
meio artistico, assim como também simbolizar a classificagdo de um
produto, empresa, uma marca. J& neste caso, por ser uma estrela so, sobre
uma data, nos leva a perceber que pode estar se referindo ao nascimento
de alguém.

Do lado direito um par de chuteiras pendurado simbolizando o
fim de uma carreira, a velhice, 0 medo, a soliddo, a morte. E neste caso,
vem sobre uma outra data que pode estar se referindo a este fim, que es-
tando tudo em preto leva os sujeitos leitores, dependendo de suas forma-
¢Oes discursivas, imaginar que seria 0 nascimento e a morte de uma de-
terminada pessoa. Mas ao mesmo tempo faz com que os leitores perce-
bam que ndo se trata de morte, sendo que se fosse, no lugar das chuteiras
estaria uma cruz que é o simbolo mais comum da morte. Isto se eviden-
cia no questionamento feito pelos autores na letra ¢: Qual outra informa-
cao se espera que venha na sequéncia e qual icone em geral a representa?

Na sequéncia no enunciado verbal “Homenagem ao homem que
foi papa”, nos possibilita perceber que se trata de uma homenagem a um
homem especifico que foi papa, j& que usa a expressio “ao homem”, com
artigo definido e ndo a “um homem”, com indefinido eesta relacionando
ao ndo verbal e as datas, possibilitando aos leitores que em 2013 tinham
mais ou menos 10 anos buscarem na memdria possiveis acontecimentos
que os levem a interpretar o enunciado coerentemente. Mas ao mesmo
tempo fica vago por ndo identificarem de qual papa o enunciado se refe-
re. E na questdo 3, letra a, os autores do livro questiona isso perguntando:
A primeira frase do enunciado possibilita saber a “qual homem que foi
papa” a homenagem se refere? Sugerindo que os alunos ndo consigam
identificar, subestimando os conhecimentos prévios dos alunos dos leito-
res em geral.

A frase “E sobreviveu” que vem logo na sequéncia causa confu-
sdo nos leitores, pois nega as hipdteses levantadas sugerindo nova inter-
pretacdo. No primeiro plano, imaginava-se que se tratava de uma home-
nagem a um papa que cumpriu seu papado e morreu, ja que é comum 0s
papas deixaram 0 cargo apenas ap0s a morte, mas percebe-se que com
este enunciado que o fato de pendurar as chuteiras pode estar se referindo
a um papa que deixou o papado. Pelo fato de no mesmo enunciado ter
uma oragdo independente “E sobreviveu” que traz o sentido de ruptura,
de diferente. Dizer isto é dizer que esta na condicdo de papa esta na con-
dicdo de prisdo, de privacdo, de cumprimento de normas que se destaca

Suplemento: Anais da X1V JNLFLP 3125



7, 777 . © 7 . . .
Circolo Humunense do @é{/ﬁé%/dyz(w eﬁ¢%/[ﬁfw
ainda pela cor preta impressa no ndo verbal. Segue abaixo mais um re-
corte discursivo:

Leia esta noticia:

Bento 16 anuncia renincia; novo papa serd eleito em marco

TY/02/2015 03107 — Atualtzade & 12050
O papa Berlol6 anunciou, nesta sgunda-feia,que val - O poria-we do Valicans, Rrederico lombard], disse
remuneiar 30 cargo no préximo dia 28 queo papa nfo havia renunciade por *dificudades no
is30 havia gdo uma surpress, in-
o8 auniliares mate préwimes e
apara deixar o @rg.

e L T
R4 gaga bents Ko e

cargo?

Figura 2: Trecho de noticia, comentérios e exercicios.

A partir da questdo 4 fica caracterizado que o anuncio publicitario
por si s6 na concepgdo dos autores, ndo dao conta de responder 0s ques-
tionamentos por eles impostos. Subestimando a capacidade dos interlocu-
tores e desvalorizando o texto publicitario. Na questdo 4, os autores suge-
rem que os leitores leiam uma noticia publicada na folha. Uolem feverei-
ro de 2013. E a partir desta noticia que os alunos compreendem o que de
fato os autores querem que é fazer interpretar o anincio a partir da noti-
cia exposta que trata da rendncia do Papa Bento XVI em 2013. Anulando
quase sempre as outras leituras possiveis feitas pelos leitores.

Em um outro gesto de leitura percebemos que relacionar a noticia
ao anuncio é perceber que o fundo cinza do anuncio e da noticia tem re-
lacdo com a expressdo em latim “habemus papam” pronunciada por um
cardeal no Vaticano para anunciar ao povo catélico que foi eleito um no-
VO papa.

Nesse sentido, percebemos que os gestos de leitura sdo controla-
dos pelos autores pela escolha dos textos pela disposi¢do na pagina do li-
vro, pelos comentéarios e ainda pelas questGes propostas. Vejamos o ter-
ceiro e o quarto recorte de analise:
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O texto abaixo éa primeira parte de um aniincio publicitario. Leia-o.

e,

R P

o
INTERACTIVO CAPAZ DE AGREGAR
VOSSA FAMILIA.

S

Figura 3: Anuncio da “Moma Propaganda”, seminario da Maximi-
dia e comentarios

. Responda
. Qual parece sero praduta divulgado no aniinc

b, Qual é2 finalidade desse produto? pesssi

€ Trata-se de um produto atualou antigo? s

~

Sabre o texta n3o verbal, levante hipdteses
a. Asimagens parecem antigas ou atuais? Justifique sua respasta.

RcazEme

b. A mulher em destaque na imagem principal ests manipulando um
arelho e qual

essas pessoas)
d. Ma imagem da parte inferior do anincia, vé-se o mesmo aparelha e,
na tela, um homem sorridente, que faz um gesto com 3 m3a. Qual

Levante hipdteses: A partir de quando & possivel que essa am panha
publicitaria tenha circulado? Justifique sus resposta

5. Reescreva o enunciado princpal do
adequada 30 cantexto publictaria

Figura 4: Exercicios, e parte do anincio da Moma Propaganda.

Este antncio também da se¢do “Texto e enuncia¢do” ¢ um anun-
cio da “Moma Propaganda” para o seminario da Maximidia em 2010.

A primeira parte do anuncio é composta pelo texto verbal e néo
verbal. A parte ndo verbal é composta pela imagem de uma mulher pro-
vavelmente uma dona de casa, pois usa um avental como se estivesse fa-
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zendo as atividades domésticas. Ela estd em frente a um computador, u-
sando um Skype e interagindo com uma jovem e uma crianga que apare-
cem na tela do computador. Mais abaixo outro computador reflete a ima-
gem de um homem acenando. No centro, aparece o anunciado verbal
principal, dizendo: “Skype o fabuloso sistema interativo capaz de agregar
vossa familia” e em seguida a descri¢do do produto com os seguintes di-
zeres: “Skype é uma ferramenta de finissima qualidade para vocé e vos-
sos parentes se comunicarem pela internet. E a mais saudavel, econdmica
e segura forma de manter, a distancia, vigorosos lacos familiares. Skype
é mais que telefone. E um verdadeiro milagre audiovisual que colocar-lo-
4 em contacto com um novo e revolucionario mundo”.

Como no antncio da The Getz, abaixo do eixo “Texto e enuncia-
¢d0”, vem a seguinte indicagio feita pelos autores: “O texto abaixo é uma
primeira parte de um anuncio publicitario. Leia-0”. Notamos que ja no
inicio os interlocutores sdo convocados a olhar o anincio com um dire-
cionamento e com uma imposi¢do, pois o enunciado acima finaliza com a
expressdo “Leia-0”.

Na parte ndo verbal do anincio, a mulher que interagem com as
jovens no computador é uma dona de casa que cuida das tarefas domésti-
cas, ja que, esta esta de avental e mostra a jovem no computador, a um
cachorro de estimagdo que reconhece os donos provavelmente sdo fami-
liares. Em um outro gesto de leitura vemos que se trata de uma familia de
classe média alta que tem condicdes de utilizar equipamentos tecnologi-
cos avangados, tendo em vista que na época da publicagcdo do andncio
nas redes sociais no mercado de comunicacdo ainda ndo era acessivel a
grande maioria dos brasileiros.

O enunciado verbal “Skype o fabuloso sistema interativo capaz de
agregar vossa familia”, faz perceber que se trata do anuncio de um pro-
duto tecnoldgico, neste caso o Skype”. Esta palavra vem escrita com letra
em destaque, letras grandes para chamar a atencdo do publico leitor para
aquisicao do produto. Incute na cabeca do leitor através do uso das pala-
vras como “fabuloso”, por exemplo, que faz com que o leitor veja o Skype
como algo fantastico, algo encantador. A imagem envelhecida e o uso de
equipamentos antigos sugerem a necessidade de estar se modernizando,
ndo perder o foco das tecnologias da comunicagdo que estdo em constan-
tes mudancas e invocagdes.

A leitura proposta pelos autores através da atividade, sugere res-
postas simples e imediatas. Possibilitando apenas que o aluno decodifi-
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que informagdes do texto. Notamos bem isto em perguntas como: “ Qual

parece ser o produto divulgado no anlncio? Trata-se de um produto atual
ou antigo?”

Notamos ainda que a parte inferior do aniincio também é compos-
to pelo texto ndo verbal um computador, um Skype, um teclado sobre a
mesa, todos antigos. O computador reflete a imagem de um homem, ace-
nando como se estivesse a procura de alguém para conversar. Logo ao
lado da imagem o enunciado verbal: “Skype € uma ferramenta de finissi-
ma qualidade para vocé e vossos parentes se comunicarem pela internet.
E a mais saudavel, econdmica e segura forma de manter, a distancia, vi-
gorosos lagos familiares. Skype é mais que um telefone. E um verdadeiro
milagre audio-visual que colocar-lo-a em contacto com um novo e revo-
lucionario mundo”. Este enunciado traz informagdes sobre o Skype, sua
utilidade, seu beneficio pois informa que com o uso do Skype podemos
dispensar até o telefone e que este é econémico, saudavel e seguro. E que
podemos nos comunicar com os familiares e nos manter a distancia de-
les, notamos isto na expressao a distancia entre virgula e pelo uso da cra-
se. O sentido torna-se outro. Percebemos ainda, o constante jogo com o
novo e o antigo, inclusive no uso das palavras como: interativo, contac-
to,colocar-lo-a, telefone. Podendo ser ainda, querer fazer uma conexao
com os vocadbulos americanos ja que as tecnologias da comunicagao sur-
gem primeiro nos Estados Unidos. Nas questfes 3, 4 e 5, 0s autores ques-
tionam sobre a variedade linguistica empregada no texto e sobre a popu-
laridade do Skype, sugere que o interlocutor busque inferéncia de quando
a campanha publicitéria teria circulado. O que se nota é que tais informa-
¢Bes requer conhecimentos ja adquiridos sobre lingua e linguagem, e a-
inda uma pesquisa em outras fontes para efetuar uma resposta a contento.
E constante o direcionamento dos autores em cada questio do exercicio.
Na questéo 5, eles enunciam: “Reescreva o enunciado principal do anln-
cio em uma variedade atual adequada ao contexto publicitario.” A partir
de questBes como esta, nos questionamos: Quem s&0 0s sujeitos autores
que elaboraram tais questBes? De que lugar eles falam? Que ideologias
defendem em relacéo a publicidade em foco? E em relagdo a pedagogi-
zacdo do anuncio no livro didatico? Estes e outros questionamentos nos
permite perceber que a forma como os exercicios sdo propostos ha um di-
recionamento para determinados sentidos e ndo outros.Veja abaixo nosso
quinto recorte discursivo de andlise:
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Figura 5: Exercicios e parte do antincio da “Moma Propaganda”.

A partir da questdo 6, os sujeitos leitores se deparam com uma
nova informacdo. Percebe-se na segunda parte do anincio, um novo a-
nancio, desta vez um convite para um evento promovido pela Maximidia
de 6 a 8 de outubro em S&o Paulo, para apresentacdo das novas tendén-
cias e marketing em comunicacéo. Ficando mais claro ainda para os lei-
tores os sentidos da primeira parte do anuncio, na utilizagdo de objetos e
palavras antigas sugerindo a necessidade de estar sempre inovando e por
dentro das novas tendéncias em tecnologia da comunicagdo. No enuncia-
do: “No mundo de hoje tudo envelhece muito rapido”, o pronome indefi-
nido “tudo” generaliza sobre o envelhecimento das coisas. Podendo em
“tudo” ser as pessoas, os computadores, o Skype, os animais, ou seja,
qualquer coisa, abrindo para novos sentidos. Em outro gesto de leitura,
notamos que com base nos exercicios parte dos enunciados sdo desconsi-
derados e sequer sdo mencionados. Como por exemplo o enunciado:
“venha conhecer as novas tendéncias mundiais de marketing em comuni-
cacdo”, a data do evento assim como a expressdo maximidia. Vendo de
outro modo, notamos que “maximidia,” em caixa alta, destaca por si s0,
provavelmente, para chamar a atengdo para ela, a empresa. Assim como
também as diferentes cores utilizadas em cada uma das partes do anun-
cio. H& um apagamento de elementos do andncio nos exercicios, que
suscitam sentidos outros que podem ser explorados.

4. Apontamentos finais

Neste exercicio, percebemos que o anuncio publicitario é um gé-
nero textual muito significativo para o aluno no processo de leitura,
quando este aparece no livro didatico. Notamos ainda, que os autores do
livro didatico em foco, deveriam explorar mais os efeitos de sentidos tan-
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to do texto verbal como do ndo verbal, através da atividade proposta na
secdo em que aparece “Texto e enuncia¢ao”. Ja que o nome da se¢do su-
gere que ha varios dizeres nos textos in loco que precisam ser interpreta-
dos de forma adequada.

Por outro lado percebemos que o anuncio quando circula nas re-
des sociais, jornais ou revistas numa determinada época imprime senti-
dos que no livro ndo tem o mesmo valor simbolico. O convite para o e-
vento promovido pela Maximidia em 2010 fazia mais sentidos para o0s
leitores da época do que para os de hoje. Mas nem por isso deixa de ser
uma étima modalidade de texto, um mundo plural de sentidos que s6 a-
grega conhecimentos aos interlocutores desde que estes tenham através
dos exercicios propostos uma boa mediacdo. Notamos ainda, que nas
respostas dadas pelos autores em cada questdo ndo ha espaco para uma
outra interpretacdo como na questdo 2, letra d que esta assim exposta:
“Na imagem da parte interior do andncio. Vé-se o0 mesmo aparelho e, na
tela, um homem sorridente, que faz um gesto com a méo. Qual sentido
essa imagem acrescenta ao anincio? E responde dizendo que é uma 6ti-
ma opcao ter o computador e o Skype e poder usé-los para se comuni-
car”. Percebemos aqui que pode haver outros gestos de leitura possiveis
na imagem, o de ser ai um homem sorrindo de uma situacéo que visuali-
za do outro lado da tela, de um homem paquerando alguém, de um ho-
mem sugerindo que ele ou algo que se refere é o nimero 1, ou seja, a de-
pender das formac6es discursivas dos interlocutores os sentidos seriam
outros. Mas os autores ja adiantam uma resposta, que provavelmente
gostariam que os interlocutores dessem.

Assim concluimos que a forma como o livro didatico aborda a lei-
tura a partir dos andncios publicitarios é bastante significativa, mas ainda
deixam questionamentos abertos, passiveis de novos gestos de leitura. O
ideal é queo livro proporcione ao interlocutor, neste caso quase sempre 0
aluno, oportunidades de experimentarem a opacidade da linguagem, de
forma que estes tenham liberdade de buscar os sentidos possiveis tanto
no texto verbal como em qualquer outra modalidade de texto.
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